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附件 2 

第一单元教学设计 

教学单

元名称 
网络营销基本知识 学时 4 

教学单

元目标 

能力目标：提高网络信息搜集整理分析能力 

知识目标：掌握网络营销的诞生和发展状况、网络营销的基本概念、

网络营销的职能和方法。 

素质目标：提高沟通协调能力、判断分析能力。 

训练项

目编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

一 

网络

营销

基本

知识

实训 

任 务 一 ： 登 陆 前 程 无 忧

www.51job.com 用 “网络营

销”关键词搜索，了解广州市

与网络营销有关的职位数量、

相关名称及职位要求，并填写

表格。（至少五个职位） 

提高学生的网

络信息搜集分

析能力。 

1、资料查找 

2、资料整理分

析 

3、制表 

任务二：了解 1997 年-2019

年有代表性的热点网络事件，

每个事件暗示着网络营销的

什么变化？ 

提高学生的网

络信息搜集分

析能力、判断

分析能力。 

1、资料查找 

2、资料整理分

析 

任务三：从互联网中你能否准

确地分辨出网络营销来？ 

操作步骤： 

1、确定一款自己经常使用的

互联网产品或服务，PC、移动

端均可。如天猫移动客户端、

滴滴出行、微信、抖音等等 

2、截图 

3、请分析这种网络营销方式，

是如何实现营销效果的？ 

提高学生的判

断分析能力。 

1、资料查找 

2、分析 
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学生知

识与能

力准备 

网络营销的产生和发展、网络营销的涵义及基本职能、常用网络营销

方法 

教学材

料（设

备）准备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 教学内容（项目内容） 学生活动 主要教学手段和方法 
时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 
情境导入 

（朋友圈官宣案例） 
讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 
讲授、案例教学、

讨论、自主学习 
10 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演示、教师

点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 
讲授、案例教学、

讨论、自主学习 
20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演示、教师

点评 
演示 讲授、演示 5 

5 

任务三布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 
讲授、案例教学、

讨论、自主学习 
20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演示、教师

点评 
演示 讲授、演示 5 

6 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活
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动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第二单元教学设计 

教学单元

名称 
网络营销环境 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：提高网络信息搜集整理分析能力 

知识目标：了解网络营销的宏观环境与微观环境 

素质目标：提高判断分析能力。 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

二 

宏微

观环

境调

查实

训 

任务一：你认为影响摩拜单

车的外部环境有哪些？即哪

些是影响摩拜单车的宏观环

境因素，哪些是影响摩拜单

车的微观环境因素？ 提高学生的网

络信息搜集分

析能力。 

1、资料查找 

2、资料整理分

析 

任务二：摩拜单车的目标市

场有哪些？可以通过哪些方

法获取目标市场的信息？ 

任务三：摩拜单车的竞争对

手是谁？可以通过哪些方法

获得竞争对手的信息？ 

学生知识

与能力准

备 

网络营销环境概述、网络营销宏观环境（网络营销政治、经济、法

律、文化、人口等宏观环境）、网络营销微观环境（消费者、竞争者

等微观环境） 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段和

方法 

时间分配

（分钟） 
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1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 

情境导入 

（雷军、王思

聪、扎克伯格

案例） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

10 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

5 

任务三布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

6 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第三单元教学设计 

教学单元

名称 
网络营销调研 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：提高网络信息搜集整理分析能力、提高网络市场调研及

分析能力 

知识目标：了解网上市场调研的内涵、网上一手资料调查方法及网

上二手资料调查方法。 

素质目标：提高判断分析比较能力。 

训练项目

编号 

训练项

目名称 
训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

三 

网络市

场调研

实训 

任务一：如果你想到专业

问卷调查网站了解小米手

机的相关情况，你可以到

哪些专业调查网站上进行

问卷调查，将首页截图 

掌握一手资料

获得方法：网

络问卷调查法 

1、资料查找 

2、资料整理分

析 

任务二： 

1.进入“中国知网”，查找

与“小米”手机营销相关

文章，并截图 

2. 进入专业的手机网站

（至少五个），了解“小米”

手机，并截图 

3. 用搜索引擎搜索与“小

米手机营销”相关新闻或

文章，并截图 

掌握二手资料

获得方法：数

据库法、专业

网站调查法、

搜索引擎法 

1、资料查找 

2、资料整理分

析 
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任务三：列制表格，对比

第 1次、第 21 次、第 43

次中国互联网络发展状况

统计报告数据，比较各次

报告在网民总数、性别结

构、年龄结构、收入结构、

学历结构、职业结构等方

面的变化，并分析网民在

使用互联网上的重大变化

及其发展趋势。 

掌握二手资料

获得方法 

1、资料查找 

2、资料整理分

析 

3、列表 

学生知识

与能力准

备 

网络一手资料调查的概念及方法、网络二手资料调查的概念及方法 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段和

方法 

时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 

情境导入 

（问题：如果

你有疑问，会

如何去找答

案？） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

10 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 
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4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

5 

任务三布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

6 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第四单元教学设计 

教学单元

名称 
营销导向的网站 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：提高营销网络信息搜集整理分析能力、提高企业网站推

广能力 

知识目标：了解根据网站建设的目的对网站进行的分类，学会分析

以营销为导向的企业网站应如何建设 

素质目标：提高判断比较分析能力。 

训练项目

编号 

训练项

目名称 
训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

四 

网页

设计

分析

实训 

任务一：登陆优衣库、宝洁

中国、顺丰速运官网，联想

集团的官网，从营销的角度

分析网站的异同。 

了解不同网站

的建站目的 

1、资料查找 

2、资料整理对

比分析 

任务二：从网站的可触力、

吸引力、行动力的九个方面

进行分析，谈谈小米与 HTC

官网哪个网络营销做得较

成功，为什么？ 

不同网站营销

效果对比分析 

1、资料查找 

2、资料整理对

比分析 

学生知识

与能力准

备 

网站建设目的、如何建立以营销为导向的企业网站 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段和

方法 

时间分配

（分钟） 
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1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 

情境导入 

（问题：从营

销的角度对企

业网站应从哪

些方面进行评

价？） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

40 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 40 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

5 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第五单元教学设计 

教学单元

名称 
免费策略营销与店内推广与营销 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：提高网络信息判断分析能力、提高店内营销推广能力 

知识目标：了解免费策略有哪些形式及其利益转化，知道对产品页

面进行营销分析 

素质目标：提高创新能力。 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

五 

店内

推广

与营

销 

要求：假如你开了一家天猫

旗舰店，主打产品是彭麻麻

同款服装。请为你的这个宝

贝设计一个宝贝页面（要求

有标题关键词、图片、产品

描述等），并说明你的设计理

念。 

提高网络信息

判断分析能

力、提高店内

营销推广能

力、提高创新

能力 

1、资料查找 

2、资料整理对

比分析 

3、产品页面设

计 

学生知识

与能力准

备 

免费策略营销知识、产品页面设计知识 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 
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2 

情境导入 

（问题：打开

某款淘宝产

品，从营销的

角度对其进行

分析） 

讨论 案例教学 10 

3 任务布置 思考 任务驱动 5 

4 知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

70 

5 制定方案 完成实训任务 任务驱动 75 

6 
学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 15 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第六单元教学设计 

教学单元

名称 
社群营销 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：提高网络信息判断分析能力、提高社群营销推广能力、

提高文字编辑水平 

知识目标：了解社区营销，重点学习论坛营销的一些基础知识，学

会如何开展论坛营销 

素质目标：提高创新能力。 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

六 
论坛

营销 

任务一：登陆天涯论坛， 对

照标题写法 14 式，  每式找

出 1个例子；不少于 6式。 

提高网络信息

判断分析能力 

1、资料查找 

2、资料整理对

比分析 

任务二： 

1. 进 入 小 米 论 坛

（bbs.xiaomi.cn），挑出一

个你认为做得比较成功的营

销活动，并分析其成功的原

因 

2.进入小米论坛，挑出一个

你认为做得比较失败的营销

活动，并分析其失败原因 

提高网络信息

判断分析能

力、提高社群

营销推广能力 

1、资料查找 

2、资料整理对

比分析 

学生知识

与能力准

备 

社群营销与论坛营销；什么是论坛营销；如何开展论坛营销；论坛

营销案例分享；论坛推广技巧 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 
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步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 

情境导入 

（问题：打开

煤油之前与小

米社区，分析

社区的内容与

作用） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

40 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 40 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

5 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第七单元教学设计 

教学单

元名称 
网络广告 学时 4 

教学单

元目标 

能力目标：提高网络信息判断分析能力、提高利用网络广告推广能力、

提高文字编辑水平 

知识目标：掌握网络广告的概念及其形式、网络广告的计价方式、网

络广告的相关术语及了解网络广告方案写作及简单的网络广告的设

计。 

素质目标：提高沟通交流能力、提高发现问题和解决问题的能力、提

高创新能力。 

训练项

目编号 

训练项

目名称 
训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

七 
网络

广告 

任务一：进入搜房网

http://gz.fang.com/，查找

并列出该网站有几种类型的

广告？（用图片展示，文字

解释） 

提高网络信息

判断分析能力 

1、资料查找 

2、资料整理分

析判断 

任务二：选择搜房网的一个

广告，并对该广告从以下角

度进行分析：（1）广告受众

是谁？（2）你认为该广告宣

传效果如何？请说明理由

（优劣分析）。 

提高网络信息

判断分析能力 

1、资料查找 

2、资料整理对

比分析 

任务三：双 11 到了，请你为

CHANEL（香奈尔）香水设计

一则网络广告。（banner 或

button 形式） 

提高文字编辑

能力、提高营

销策划能力、

提高创新能力 

1、资料查找 

2、广告设计 

学生知

识与能

力准备 

什么是网络广告；网络广告形式；网络广告相关术语；网络广告文案

写作 
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教学材

料（设

备）准备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 教学内容（项目内容） 学生活动 主要教学手段和方法 
时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 

情境导入 

（问题：进入搜房网

http://gz.fang.co

m/，找出其中的广

告） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 
讲授、案例教学、

讨论、自主学习 
10 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演示、教师

点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 
讲授、案例教学、

讨论、自主学习 
20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演示、教师

点评 
演示 讲授、演示 5 

5 

任务三布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 
讲授、案例教学、

讨论、自主学习 
20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演示、教师

点评 
演示 讲授、演示 5 

6 任务方案优化 25 
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注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第八单元教学设计 

教学单元

名称 
电子邮件营销 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：提高网络信息判断分析能力、提高文字编辑水平、提高

营销策划能力 

知识目标：了解许可E-mail营销的现状、效果评价，理解掌握E-mail

营销的的概念，特点及类型，掌握 E-mail 营销的的条件、方法与技

巧。 

素质目标：提高沟通交流能力、提高发现问题和解决问题的能力、

提高创新能力、提高文字编辑水平 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

八 

电子

邮件

营销

实训 

任务一：对自己邮箱中的两

封营销邮件进行分析 

提高网络信息

判断分析能力 

1、资料查找 

2、资料整理分

析判断 

任务二：请你利用中秋节这

一节日的契机，为CHANEL（香

奈尔）香水设计一封营销邮

件。 

提高文字编辑

能力、提高营

销策划能力、

提高创新能力 

1、资料查找 

2、邮件设计与

写作 

学生知识

与能力准

备 

EDM 营销的优势；许可式邮件与垃圾邮件；EDM 营销实施流程；EDM

发送技巧；EDM 工具的使用 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 
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1 复习 温故而知新 思维导图 5 

2 

情境导入 

（问题：打开

你的邮箱，看

看哪些是邮件

广告并分析其

效果如何） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

40 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 40 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

5 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第九单元教学设计 

教学单元

名称 
博客与微博营销 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：会开展自媒体营销 

知识目标：了解博客营销、微博营销、公众号营销的相关基础知识 

素质目标：提高沟通交流能力、提高发现问题和解决问题的能力、

提高创新能力。 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

九 

自媒

体营

销实

训 

任务一：微博上有哪些广告，

并截图标识，并说明广告效

果如何？ 

提高网络信息

判断分析能力 

1、资料查找 

2、资料整理分

析判断 

任务二：登陆你喜欢的两个

企业官方微博，总结出他们

设置了哪些内容；分别从中

找出一个你认为营销做得成

功的微博，进行分析。 

提高网络信息

判断分析能力 

1、资料查找 

2、资料整理分

析判断 

学生知识

与能力准

备 

自媒体营销；博客营销；微博营销 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 
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2 

情境导入 

（问题：

WEB1.0、

WEB2.0、

WEB3.0与网络

营销） 

讨论 案例教学 10 

3 

任务一布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

20 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 20 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

4 

任务二布置 思考 任务驱动 5 

知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

40 

制定方案 完成实训任务 任务驱动 40 

学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 5 

5 任务方案优化 25 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第十单元教学设计 

教学单元

名称 
微信营销 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：会开展微信营销 

知识目标：了解微信营销的基本知识 

素质目标：提高沟通交流能力、提高发现问题和解决问题的能力、

提高创新能力。 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 

拟实现的能力

目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

十 

微信

营销

实训 

任务：中秋节将到来，请你

任选一种适合向中秋节目标

群体推广的产品或服务（如

电影、书籍、数码、景区、

健身、培训、户外用品……

任何你认为合适的产品或服

务均可），以中秋节促销为切

入点，设计一份微信营销策

划方案的思路。 

提高网络信息

判断分析能

力、提高文字

编辑能力、提

高营销策划能

力、提高创新

能力 

1、资料查找 

2、营销方案设

计 

学生知识

与能力准

备 

微信的产生发展、微信的功能 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 
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2 

情境导入 

（问题：微信

营销有哪些常

见方式？） 

讨论 案例教学 10 

3 任务布置 思考 任务驱动 5 

4 知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

70 

5 制定方案 完成实训任务 任务驱动 75 

6 
学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 15 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 
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附件 2 

第十一单元教学设计 

教学单元

名称 
整合营销 学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：掌握网络营销策划书的撰写 

知识目标：进一步掌握各类网络营销方法、网络营销策划书内容 

素质目标：提高沟通交流能力、提高发现问题和解决问题的能力、

提高团结协作能力、提高创新能力、提高文字编辑水平 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 
拟实现的能力目标 

和素质目标 

训练方式手段及步

骤 

十一 

整合

营销

实训 

任务：元旦前夕，

请你利用微信的

其中一项新功

能，为你的产品

策划一次营销活

动。 

提高网络信息判断分

析能力、提高文字编辑

能力、提高营销策划能

力、提高创新能力、提

高团结协作能力 

1、先个人写简要

方案，说明活动

目的、时间、地

点、人物、过程、

成本预算、预计

达到效果等。 

2、小组讨论出最

优方案，小组派

代表陈述。 

学生知识

与能力准

备 

各种网络营销方法、网络营销方案策划书内容 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 

1 复习 温故而知新 思维导图 5 
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2 

情境导入 

（问题：元旦

前夕，请你利

用微信的其中

一项新功能，

为你的产品策

划一次营销活

动。） 

讨论 案例教学 10 

3 任务布置 思考 任务驱动 5 

4 知识准备 课堂理论学习 

讲授、案例教

学、讨论、自

主学习 

70 

5 制定方案 完成实训任务 任务驱动 75 

6 
学生课堂演

示、教师点评 
演示 讲授、演示 15 

注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 



 

 

 26 / 27 

 

附件 2 

第十二单元教学设计 

教学单元

名称 

期末考查 

1.理论考查 

2.撰写网络营销策划书 

学时 4 

教学单元

目标 

能力目标：能进行网络营销策划并掌握网络营销策划书撰写 

知识目标：掌握网络营销基本理论知识，进一步掌握各类网络营销

方法、网络营销策划书内容 

素质目标：提高沟通交流能力、提高创新能力、提高文字编辑水平 

训练项目

编号 

训练

项目

名称 

训练任务 
拟实现的能力目标 

和素质目标 

训练方式手段

及步骤 

十二 

网络

营销

策划

书撰

写 

任务一：理论考查 
掌握网络营销理

论知识 
开卷考查 

任务二撰写网络营销方

案策划书 

拥有网络营销策

划能力 

按要求撰写网

络营销策划书 

学生知识

与能力准

备 

各种网络营销方法、网络营销方案策划书内容 

教学材料

（设备）准

备 

课程标准、授课计划书、教学设计、课件等 

步骤 
教学内容（项目

内容） 
学生活动 

主要教学手段

和方法 

时间分配

（分钟） 

1 理论考查 学生完成在线试卷 在线测试 60 

2 实践考查 
学生撰写网络营销策

划书 
提交方案 120 
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注：教学材料指器械、教学资料、教学文件、教学案例等方面的准备；这里的“学生活

动”指在教学时间内学生的学习活动过程；时间分配指课堂时间分配。 

每单元学时长一般为 2 学时，教学做一体化课程可以 4学时。 

 


