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        按照旅游者的组织形式，旅游线路可分为团体包价旅游线路和散客旅游线路。包价旅游线路

是与旅游者的团体旅游和旅行社的组团旅游相联系的，其特点是旅游线路是固定的，价格也是预定

的，旅游路线和旅游活动都由旅行社包揽，旅游者无自由选择的余地。 

1 旅游线路的类型 



      对于散客，旅行社设计的旅游线路有两种

形式：一是拼合选择式线路，即关于整个旅

程设计有几种分段组合线路，由旅游者自己

选择和拼合，并且在旅程中可以改变原来的

选择，进行重新分段选择；二是跳跃式线路，

即旅行社提供的只是整个旅程中几小段线路

或几大段服务，其余皆由旅游者自己设计。 
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       本质上，拼合选择式线路与包价旅游线路设计的原理和技术基本上是一样的，跳跃式线

路的设计相对简单得多。 

       从旅游线路跨越的空间尺度来区分，线

路的设计分为两大类型：一是大中尺度的旅

游线路设计，它事实上包含了旅游产品所有

组成要素的有机组合与衔接，如上文提到的

旅游线路设计；二是小尺度的线路设计，即

旅游景区的游览线路设计，这在很大程度上

与旅行社无关，而是旅游规划的内容。  
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       根据旅游者行为和意愿特性，旅游线

路可分为周游型和逗留型两类。周游型线

路的特点在于旅游目的是观赏，线路中包

括有多个旅游目的地，同一旅游者重复利

用同一条路线的可能性小；逗留型线路的

特点是线路中包含的旅游目的地的数量相

对较少，旅游目的多是度假性质的，同一

旅游者重复利用同一条线路的可能性大。 
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        此外，还有按旅游者在旅途中的天数，分

为一日游、二日游、三日游、乃至多日游（1～

3周不等）、一月游等；按旅游性质分为观光旅

游线路、专题旅游线路、疗养旅游线路、混合

旅游线路等；按照旅游者旅游所凭借的交通工

具分为徒步旅游线路、自行车旅游线路、水上

旅游线路、汽车旅游线路、豪华特快车旅游线

路、飞机游览线路等。 
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（一）确定线路名称 

线路名称是对旅游线路的大致内容

和设计思路的高度概括，一个具有独特

性、恰当性和好听好记的线路名称，有

利于树立产品形象和市场推广。因此，

在确定线路名称时，应考虑各方面的因

素，力求体现简约，突出主题，富有吸

引力。 

（二）策划旅游路线 

安排路线就是将旅途中要经过的旅

游城市或目的地按照科学合理的原则策

划出始点、终点以及中间途经地的游览

顺序。常用的线路走法包括：① 流线型，

即始点和终点不是同一旅游城市，从起

点开始，终点结束；② 环型，始点和终

点重合，形成一条闭合旅游回路；③ 辐

射型，一个起点而有多个终点。无论选

择何种线路，都要考虑到时间、费用成

本问题，避免迂回曲折或走回头路。 
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计划活动 

日程 

（三）       活动日程指旅游线路中具体的旅游项目内容和地点及各项活动进行的日

期。活动日程的安排应体现劳逸结合、节奏感强、高潮迭起的原则。一个成

功的旅游活动日程安排，至少要有3个旅游高潮出现：出发不久有一个高潮，

使游客对本次旅游充满喜悦之情；中间一个旅游高潮，使游客游兴大增；最

后一个旅游高潮，使游人对本次旅游会特别满意，印象特别深刻。 

选择交通 

方式 

         无论选择何种交通工具，都要体现“便利、高效、

快速、安全、舒适、经济”的原则，便利、快速、经济是

线路设计的最根本要求，而高效、安全、舒适是最基本的

要求。 

（四） 
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（五）安排住

宿餐饮 

         食、住是旅游活动得以顺利进行的保证，应遵循经济实惠、环境优雅、交

通便利、物美价廉、安全卫生等原则进行合理安排。 

（六）留出购

物时间 

       在现代旅游过程中，购物通常占游客总花费的30%左右。为使购物活动成为

旅游活动中丰富多彩、不可缺少的一部分，应遵循时间合理、能满足大部分游客

的需要、不重复、不单调、不疲惫等原则适当安排。 

（七）筹划娱

乐活动 

        娱乐活动不仅能起到丰富、充实旅游活动，增进文化交流的作用，还可以收

到寓休息于娱乐之中，消除参观游览疲劳的效果。筹划娱乐活动要做到雅俗共赏，

健康文明，能够体现民族文化特色。 
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不同类现的旅行社产品在策划创意时有不同的侧重点和各自独特的要求，需要旅行社
产品开发人员予以充分的重视。 

（一）观光游览型产品设计的思路 

1.产品设计从观光游览对象的价值着手 

2.刺激消费者第二次消费欲望 

3.加大消费者主动参与性 

4.考虑综合条件 

（二）休闲度假型旅游产品设计思路 

1.高重视 

2.高精细 

3.高活性 

4.高标准 

 

 

 
（三）商务型旅游产品设计思路 

1.产品设计应当尊重个性化需求 

2.产品设计应当满足集团差旅性需
求 

3.产品设计应当注意商务散客性需
求 

4.设计应当使用差异化需求 

 

（四）事件型旅游产品设计思路 

1.制造概念，用于创新 

2.注重包装，密集推广 

3.一个主题，多个买点 

4.周密组织，确保安全 
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中原精华游 

                              ——郑州、洛阳、开封和焦作四地旅游线路设计 

     郑州、洛阳和开封同属于中国八大古都之列，是国家级历史文化名城，

名胜古迹众多，现代城市建设日新月异，被列为河南省重点打造的“三点

一线”黄金旅游线路。焦作北依太行，南临黄河，山水风光秀美壮丽，如

诗如画，成为新崛起的旅游热点。现以这四座城市为游览目的地设计一条

地接线路。 

（1）主题：中原精华游。 

（2）路线：郑州—焦作—洛阳—开封。 

（3）游览时间：3天（2晚3天）。 

（4）旅游等级：标准等。 

（5）活动行程安排：参见后表。 

4 旅游线路设计案例展示 



日期 行程及线路 住宿 

第一天 

早上郑州接团，赴焦作修武，抵达有世界地质公园、5A级景区、太行明珠之称的云台山风

景区，游览山雄水秀的老潭沟（泉瀑峡），观亚洲落差最大的“云台天瀑”（视水量），游
览峡谷极品的潭瀑峡（小寨沟）和红石峡（温盘峪）。下午返回郑州。 

郑州 

第二天 

早餐后出发赴中国功夫之乡登封，游览禅宗祖庭、武林圣地——少林寺，以及现存最大的
古代佛塔群——塔林，观看精彩的武术表演，车览嵩山美景；乘车高速公路1小时抵达洛阳，
游览中国三大石窟之一——龙门石窟，参观中国最早的官办寺院——白马寺，唐三彩工艺品
商店。 

洛阳 

第三天 

早餐后出发去七朝古都开封，参观千年名府——开封府，游览北宋皇家寺院——相国寺、
六朝皇宫遗址——龙亭；下午返回郑州，游览黄河风景名胜区，参观炎黄二帝广场，选购河
南土特产。晚饭后送团。 

接待标准： 

1．住宿等级标准：二星级或同级酒店标准间。 

2．用餐标准：2早餐6正餐，正餐8～10人一桌，八菜一汤。 

3．景点首道门票。 

4．全程空调旅游车。 

5．当地优秀导游服务。 

6．旅行社责任险最高限额10万元/人。 

“中原精华游”行程安排 
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